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Résumé :

La société reconnait aux acteurs de I’instance médiatique une légitimité & parler. Elle leur
délegue aussi la tche d’identification et de nomination des acteurs de ’actualité politique car
elle leur reconnait une déférence linguistique, telle que 1’a définie Putnam (1975), qui permet,
dans le cadre plus général d’une division du travail linguistique, a des individus experts de fixer
le sens des termes. Dans le cadre du discours mediatique de la presse écrite, les individus experts
sont des acteurs institutionnalisés, les journalistes auxquels la société confere, dans un contrat
de confiance, le rle d’assumer, au-dela du nom propre, la nomination des personnes de la scéne
politique.

L’objectif de notre travail est d’étudier 1’activité de nomination dans le genre médiatique de la
presse écrite dite satirique, de mettre a jour les enjeux de cette activité dans la construction de
I’information et dans la construction des représentations médiatiques des hommes politiques.
Nous procédons a une étude systématique des ressources langagiéres dont dispose un
énonciateur (le journaliste essentiellement) pour nommer I’autre, pour référer a 1’altérité. Pour
ce faire, nous recensons les différentes procédures de nomination des hommes politiques
francais dans le titre de presse satirique Le Canard enchaing, (de janvier 2017 a janvier 2018),
nous analysons les fonctionnements sémantico-référentiels des ces différentes formes, nom
propre, dénominations et désignations mais aussi et surtout surnoms humoristiques et nous
observons si cette nomination est soumise et contrainte aux caractéristiques du genre discursif,
le genre médiatique, envisagé comme genre discursif dans la tradition de ’Ecole francaise
d’analyse du discours.
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